Interni bannery | Case study Vyzva: prorazit mezi konkurenci

a zvysit povedomi o produktech Velmi si vazime spoluprace s Heurekou, kters je

pro nas spolehlivym a silnym partnerem. Skvéle
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ZVyS I I O p OVé d O m Il Na zaklade potreb klienta jsme navrhli cilenou kampan vyuzivajici

interni bannery na Heurece.
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I t rZ n I p O d I I Tyto bannery se zobrazuji primo v relevantnich kategoriich a oslovuji

vzivatele v momenté, kdy aktivné hledaji dany typ produktu.

Cilem bylo zvysit navstévnost produktovych karet vyvysenych

zahonU a soucasné posilit viditelnost celé kategorie v ramci ppe— .
e-shopu.
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Od impresi k rustu trzniho neurska

podilu: vysledky mluvi za vse

v Béhem jednoho mésice kampané jsme dosahli 180 000

impresi a CTR 0,15 %, co? je trojnasobek b&zného proméru O 1 5 O/ 2 8 63 0O /
pro tento typ reklamy (cca 0,05 %). Tyto vysledky potvrzuji 9 O 9 0

vysokou efektivitu internich banneru a prispély k vyraznému

zvyseni navitévnosti produktovych karet vyvysenych zahono. dosazené CTR nejvyssi narust
za mesic trzniho podilu
Vv Trzni podil znaéky Cisté dfevo v této kategorii narostl b&éhem na pl‘OdUk‘tU

meésice o 0,89 %.

v Inzerovana znacka zahonu Atmowood byla druha nejsilngjsi o o
oproti své konkurenci, béhem kampané zvysila svUj podil O 89 /o 1 12 /o
01,12 %. b b
narust trzniho podilu  narust trzniho podilu
na kategorii za mésic  inzerované znacky
Za mesic

v Produkt ,,Atmowood Drevény vyvyseny zahon“ zaznamenal
nejvyssi narUst trzniho podily, a to o0 28,63 %.

v U produktu ,,Atmowood Drevény vyvyseny zahon“ vzrostla

mira odchodU do e-shopu béhem kampané
0 2 200 % oproti obdobi pred kampani.
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