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Vyzva: Jak oslovit spravné publikum

napri¢ znackami?

Nestlé Purina patfi mezi predni vyrobce krmiv pro psy a kocky
se znackami jako Purina ONE, Felix a Pro Plan.

Nasim cilem bylo posilit jejich povédomi, privést vice
navstévnikU na produktové karty a podpofrit rist trzniho podilu
v kategoriich granuli a kapsicek.

Redeni: Cilena kombinace banner?
a Product Ads

Kazda znacka cilila na jiny segment trhu, a proto jsme vytvorili
prizpUsobenou strategii pro ¢esky i slovensky trh.

Vyuzili jsme bannerové reklamy v Google Ads a produktové
reklamy (Product Ads), diky nimz se podafrilo efektivné oslovit
klicové skupiny zakaznikU a zvysit povédomi o znackach Purina,
Felix a Pro Plan.

Vysledky: rust trzniho podilu
az 0 39 %!

Google Ads

v Reklama bézela celoroéné a podporila stézejni kategorie znacky

Pro Plan - granule pro psy i kocky.

v V Cesku zaznamenaly kogié&i granule 4,25 milionu impresi s CTR

1,28 %, psi granule pak 1,86 milionu impresi a CTR 0,99 %.

v Na Slovensku dosahly kocic¢i granule dokonce 5,6 milionu impresi
a CTR 1 %, psi granule pak 2,68 milionu impresi s CTR 0,98 %.

Product Ads v Cesku

produkt Purina ONE Sterilcat hovézi 3 kg zaznamenal 36 960
impresi.
v Krasného CTR 3,1 % dosahl produkt Purina One Junior losos.

v ZnacCka Felix prekonala ocekavani — 64 446 impresi, pricemz Felix
Fantastic hovézi/kure/tunak/treska (80x85 g) dosahl CTR 2,2 %.
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v Felix kapsi¢ky zazafily s naristem o 17,08 %.
e,y @ o 9,99-18,40 ¢ V ramci Product Ads se nejlépe darilo produktu Felix
ﬁ%’-.'a. 2 Felix Sensations Jellies hovadzie, kuracie, kachna, jahnacie v 10 obchodoch L, o

Fantastic, ktery dosahl ohromujiciho rustu o 39,3 %!

! O & Kapsi¢ky. pre macky, | & 98% 5 recenzii
fé(”‘( : ) Purina « Felix « viac druhov v baleni + 2040 g - dospelé « maso v zelé Porovnat ceny
: Jellies |
Sp

l Kapsicky pre macky Felix Jellies obsahuji masové kisky s viditelnymi masovymi vidknami, kdsky
J d hovédzieho masa obklopuje Stavnaté Zelé. Kazda receptira ??pokladniciek Felix...

RUst trzniho podilu na slovenském trhu
v Pro Plan dosahl v ramci Google Ads pozoruhodnych

vysledkU. Granule Purina Pro Plan Large Puppy
R Athletic Healthy Start kure vzrostly o 0,73 %, zatimco
V kat e O ri i Pkl miraatat | o1 s e cela kategorie vzrostla o 0,21 %. Kog&i&i granule
fe (’F,,,]( Y ) Purina - Felix « vice druh(i v baleni - se zeleninou - 2040 g - dospéli — V¢ oo o Ve v v .
g Jen,"ifs L FELIX Sensations Jellies je fada lahodnych krmiv, které vyte¢né vypadaji, voni a samoziejmé lahodné VerStIy na cele kategor" o 2’04 /o’ prlcemz Purlna
a ==t chutnaji Vasi kocce. Kazda receptura obsahuje kifehké kousky pro potéseni Vasi... - One BifenSiS Sterilcat S hOVéZIIm Vynikly S I"loJStem

trzniho podilu o 2,7 %.
v Felix dosahl v ramci Product Ads naruUstu u produktu
Felix Fantastic o #,13 %.

Y 4
pet food diky
-~ Product Ads na Slovensk
ba n n e r0ve \/rrn: C;Iovei:su r:gle:;ixUFantastic hlavni slovo — 652 tisic

\ Y/ impresi a CTR 3,7 %.
re kI a ' ' | v Celkové Product Ads prinesly znacce Felix 813 tisic zobrazeni H eureku vnl'mém e jako
a potvrdily rostouci zajem o jeji produkty. » .,
spolehliveho partnera, se

a P rO d U Ct Ad S RUst trzniho podilu na éeském trhu kterx'/m radi spolupracujeme.

v Purina zaznamenala pozoruhodny narust trzniho podilu diky Dllky tétO spolupréci mﬁieme

kampani Product Ads, kde inzerované kocici granule Sterilcat

hovézi pSenice 1,5 kg dosahly trzniho rustu o 0,48 %. Iépe rozvijet nase SlUéby

v Pro Plan vyuzil fll:} Google A:ds k dosazeljn ’vyznavr.rv1[1?hovrustu 3 oslovit vice zA kaznl'ka.
v segmentu koc€icich granuli o 1,4 %. Nejvyraznéjsi Uspéch . , , v
zaznamenal produkt Pro Plan Adult Sterilised Renal Plus losos, JeJ|Ch pOd pPOra nam Zaroven
ktery dosahl impozantniho trzniho rostu o 28,34 %. V kategorii pOmé ha dosahovat |ep§|'ch

psich granuli jsme vidéli celkovy narust o 0,9# %, pricemz Pro
Plan Medium Adult Sensitive Digestion jehnéci vynikl s ristem
0 4,54 %.

vysledko.

— Nestlé Purina

3,7 % 4 250 7749 3935 % #1353 %

nejvyssi dosazené CTR impresi zazhamenano nejvyssi trzni narust nejvyssi trzni narust

v Product Ads u Felix v Google Ads kampani produktu Felix produktu na SK

kapsic¢ek pro kocky v kategorii koc&i¢ich granuli Fantastic (CZ) v trhu (Felix kocici
heU e ka! na CZ trhu ramci Product Ads kapsicky)

ads






