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Prod UCt AdS ‘ Case StUdy VVZVG: ZVVSlt pOVédOmll e Druhy inzerovany TOP produkt, mycka Electrolux
EEM63310L, dosahl nejvyssiho CTR v kategorii,

d VldlteanSt V Sea rCh' 3,14 % a zaroven zaznamenal trzni rist o 6,57 %, coz
predstavuje nejvyssi rist na trhu v této kategorii.
J a k E I e Ct r O I UX Cilem bylo zvysit povédomi o produktech znacky
Elevctrcilux a zl.e'péi’t v.iditelljmcist produkjcﬁ ve vyhledé’vvéml’, « TOP produkt v kategorii praéek, Electrolux
7 coz meélo pozitivni vliv na jejich prodeje. Pro tento Ucel byla EW6SN347SI, dosahl roéniho CTR 4,18 % a CTR celé
O Sa 1 2 5 zvolena kampan s vyuzitim Product Ads, ktera méla pozitivni
I

_ ) kategorie se pak vysplhalo az na 2,7 %. Konkurence
vliv na prodeje. v této kategorii dosahovala prdmérného CTR 0,94 %.
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m I I I O n U I m p re S I e Pro susicky jsme zaznamenali nejrychleji rostouci produkt

VYAV Pristu p: cilena kam pa N Electrolux EW7D484UCC, ktery vzrostl o 4,81 %.

A" 4 y 4
d ZVySII trznl pro relevantni uzivatele
p o d III d Ilky Zvolili jsme individualni pristup a zaméfili reklamy na L

uzivatele projevujici zajem o konkrétni kategorie produktU Elctrolu EEGSS600W p—

# 91% 9recenzi
P -t A Electrolux. Diky tomu jsme piitahli kvalitni navstévnost L =
rO U C S na produktové karty a dosahli vyssi angazovanosti. 8 porovna
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Electrolux EOD6P77WX Opravdova sleva za 30 dni
5227 obchodtd

Vysledky: brutalni CTR
a rust trzniho podilu

* 98% 5recenz i
Electrolux - Samocisténi - 3.49 kW - 59.4cm - Gril - Displej

Vestavna trouba s parni funkci SteamBake - Teplotni sonda pro presné peceni - Gril pro vice moznosti

Kampan vyrazné zlepsila viditelnost produkti ve vyhledavani
a vedla k narUstu navstévnosti produktovych karet. Diky
cilenému pristupu a optimalizaci reklam se podarilo zvysit
trzni podil a posilit pozici na vysoce konkurenénim trhu

domacich spottebi&u. 1 250 4;3 5,3 O/O

V ramci kampané jsme se soustredili na TOP kategorie:

pracky, susicky, mycky, indukcéni desky a vestavné trouby. rocni pocet CTR v nejklikanejsiho
impresi produktu (vestavna
e Kampan generovala celkové 1 250 473 impresi béhem trouba)
jednoho roku. Ro¢ni mira prokliku (CTR) dosahla hodnoty
1,44 %.

e Specificky u vestavné trouby Electrolux EOD6C7##WX jsme 6 ,5? /O 2 ,O 2 /()

dosahli rocniho CTR 5,3 % a zaroven navyseni trzniho tr3ni oodil neirvehleii neirvehleii rostouci
podilu o 2,71 % oproti minulemu obdobi. Cela kategorie P ry J ry J

pak diky kampani zaznamenala CTR 2,1 %, pricemz rOSt?UCIhO produktu trzni pOS:IIl nav
prumérné CTR konkurence v této kategorii Cinilo 0,72 %. (mkay) kategorii (mkay)

e Mycka nadobi Electrolux EEG62310L zaznamenala nejvice
impresi za rok, a to 229 530. Tento rUst v zobrazenich

h e U re ka I a kliknutich mél primy dopad na trzni podil, ktery vzrostl E]
| v kategorii mycek o 2,02 %. EIeCtrOIUx
ads




