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Vyzva: Prosadit se mezi
silnou konkurenci

Czech Virus, znacka pro ty, co chtéji vic od svého
vykonu i zdravi, hledal cestu, jak prorazit v nabité
kategorii doplnkU stravy.

Cil byl jasny: zvysit povédomi, posilit trzni podil
a privést vic zakaznikU na produktové karty.

Znacka chtéla byt vidét — a zUstat v hlavach
i po kliknuti.
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Redeni: Multimedialni mix
pro maximalni dosah a efektivitu

Abychom Czech Virus dostali do formy i mimo fitness sveét,
nasadili jsmme multikanalovou strategii, ktera pokryla vSechny
klicové touchpointy.

Spojili jsme televizi, socialni sité, YouTube i externi displeje
— a diky datOm z Heureky jsme zasahli zakazniky presné tam,
kde nakupuiji, hledaiji a rozhoduiji se.

Vysledek? Jednotna brand message, silny zasah a rist,
ktery je vidét v Cislech.

Vysledky: Z produktove karty
k nakupu: +140 % prechodU do e-shopu

Externi displeje
v 1723 156 impresi, +15 % nad plan a CTR 0,71 %. Kombinace
dat a kreativy, ktera pritahla pozornost.

Socialni site
v 1524 459 impresi posililo viditelnost znac¢ky a privedlo nové
uzivatele na produktové karty.

YouTube
v 730 788 zhlédnuti - storytelling, ktery znac¢ce dodal tvar i hlas.

Televizni kampané

v Dvojita televizni kampan byla velmi Uspésna, pricemz druha
vina pfinesla o 18 % vice GRPU, cozZ podtrhuje nasi schopnost
efektivné oslovit Siroké publikum a posilit znacku.

Trzni podil

v Produkt Super Greens lesni ovoce 360 g
zaznamenal vyznamny narust trzniho podilu o 16,57 %, coz
svedcCi o Uspésné strategii zamérené na klicové produkty.

Navstévnost a angazovanost
v #¥140 % odchodU z produktové karty do e-shopu
— zakaznici klikali dal a nakupovali.

»S Heurekou spolupracujeme kontinuvalné uz
nékolik roku a za tu dobu jsme vyuzili jiz nékolik
mnoznosti spolecné propagace. Vnimame silu

Heureky jakozto velké a zavedené znacky, ktera
ma mezi uzivateli internetu autoritu.”
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Vice info

1725156 +18 %

impresi z externich GRP oproti planu
displeju TV kampané

+16,57 %

rust trzniho podilu narust odchodu
produktu Super z produktové karty
Greens do e-shopu

+140 %
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