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checklist pro (Nakupni trychtyr) s marketingovymi
e-shopy kanaly



Zakladni otazky
pro pripravu
na sezonu

[ CHECKLIST ]




[1] Jaka je pripravenost skladu
a jeho kapacit?

NS

// Dostupnost zboZi a jeho variant (v Novinky
skladem x dodani do x dnu V/ Vyprodejové zbo?i

) Potty kust k prodeji Kapacita skladu - personal
(V Bestsellery



[2] Mame dostatecne vyresenou
dopravu zbozi?

V) MozZnosti dopravy v kosiku @ Podpora prodeje skrze

@ Ceny za dopravu Dopravu zdarma?

V' Kontrola propsani informaci

(V) Srovnani s konkurenci g )
v reklamnich systémech

(v Garance doruceni do Vinoc
(Y Myslet na prodlouZené dodaci

lhuty dopravcd E%




[3] Da se jeste neco vylepsit

na webu?
/) Produktove karty @ Funk&énost e-shopu v obdobi
@ Prichodnost koSikem vyssiho trafficu
(V) Doprava [ Rychlost
(v Platba (V) Mobil x desktop

(V/ Konverzni pomér e-shopu (M UX/UILprvky




[4] Merisev

V) Pravni hledisko
(Consent mode,
Cookies lista...)

(V[ Dostatek dat
(Server-side - CAPI,
Dataplus)

@ Administrace x GA4
x Systémy

se, jak by melo?

(V) Kontrola spravnosti @ Konverzni cesta
mereni: uzivatele - analyza
- duplikace konverzi pohybu uzivatele po

- doprava, DPH webu
apod. v hodnotach (Y Mikrokonverze
konverzi

- vyloucit platebni
brany

il




5] Co muze mit vliv na financni
stranku?

v) Cenotvorba (V) Prumérna hodnota @ Fixni x flexibilni

7 Mar¥ovost objednavky budget

 Fixni a variabiln{ J Hodnoty slevovych (Y Skélovani rozpotts
naklady aKci ' Platebni metody:

(V' Customer lifetime M Eg\’&?m%t PNO/ expirace, limity
value

@ Cena za konverzi




[6] MuzZete svou nabidku
zatraktivnit?

s

/) Unikatni x genericky (/ Podpory prodeje @ Garance
produkt (akce, slevy, x+1 " Reference

iy zdarma, balicky,
 Rozsifeny produkt darek k nakupu...) (f Samotna prezentace
produktu

(/ Doprovodnésluzby (s Darkové poukazy
e-shopu (V' FOMO (Vf Zvolené formaty



[7] Jsou feedy pripraveny
pro vsechny systemy?

V) Spravnost feedu pro vsechny (V Segmentace produktd

kanaly (M Vlastni Stitky a jejich vyuziti

(V' Povinné parametry a informace (Y Fotky produktd

(W Shoda poctu produktd ve feedu

@ Informace o slevach,
S e-shopem

akcich apod.
(¥} Kontrola nazvd produktd -
klicova slova a dudleZité informace




(8] Vime, ceho chceme

dosahnout?

(/| Specifikované - rust obratu
e-shopu, prodej nove kolekce,
vyprazdnéni skladu...

V[ Meéritelné - cil si nejlépe vycislit

(V| Relevantni - znat potfebu
splnéni cile pro svuj business

(// DosaZitelné - nemit nerealne
pfedstavy, planovat podle
dostupnych dat

(v Terminované - planovat
aktivity s Casovou osou




Jak zakaznici nakupuji

Budovani zajmu Zari - Rijen
Promeéna zajmu Listopad +
v nakup % Prosince

/7 \ Prosinec - Leden

w [ NAKUPNI TRYCHYR ]




V CR zaéina sezonni narust poptavky kazdy rok drive

V roce 2025 navic sili i prosincova poptavka.

2023 2024
e — 2025 = 2026
A~ Narust v 2025
. zacind uz v zari
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Narust v 2023 za&ina
. az v poloviné zari
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zajmu

ari-rijen:
Budovani

Jak ziskat pozornost
zakazniku a pripravit
si publika pro hlavni
sezonu.

Cil: dostat se
zakaznik(im

do hlavy, zvysit
poptavku

a Vytvorit publika
pPro pozdé;si
remarketing.



— Posilit vioditelnost bestsellerii a klicovych
e u re a produktit pomoci vy$siho biddingu.
- Pf)dpofit sezonni a darkové produkty jesté
pred hlavni vano¢ni $pickou.

— Hlidat si pozice a cen Arni 0
Role kandlu: P y popularnich produktd

R ~ Iestovat, které produkty funguji
zachytit uz existujici _Testovat dal%{ ojoch s
nakupni zajem a byt Sl plochy pro zviditeInéni eshopu

S ‘s na Heurece.
vidét ve chvili, kdy
zdkaznik zacina —
- e xkalib "‘*| ~ Exkalibr: Vas spolehlivy partner pro elektrické nafadi. 8
porovnavat. Zxkalibr [ =

Profesionalni néfadi pro kaZdou dilnu i stavbu.

heureka! (@ Jesvainersi pu m - —

-+ [Piry 1] tak ~ Mine, sledic, athrash ~ [Electronics ~ Sport v cordvar

 Bhosket, diva a dipétky « Konsenflkd poriliky ~ Autoentilk ~ Pybibal a digitilicy « Sendot e sextiil spartificie - Shred

Cil: Ziskat prvni vanocni Bt raell =
poptavku a zjistit, ktere s | Bt

produkty budou mit ———t
v sezon@ nejvétsi potencial.

Exkalibr E-CD 18V Exkalibr E-L2G Exkalibr E-SAW 250 Exkalibr E-OSC Exkalibr E-GEN 2

Exkalibr: Oteviete syét (Akumuldtorovd vrtatka)  (Laserovy niveldk) (Pésova pila)
naradi. Nejlepsi nabidka #r e o o % (18) tr o e e o (33) ddrkk & (17) ¥r ik de A (17) i ke (18)
elektrickych nastroju.

it 4,299 K¢ 11,999 K¢ 24,999 K¢ 2,899 Ké 18,499 K¢

(Oscilaéni bruska) (Generator prouds

~ Bahky - Charessiké porifiky ~ Aleo a Kojige .



Google
Ads

Cil: vytvorit povedomi
a zajem jeste predtim,
nez zakaznik zaCne
aktivne nakupovat.

Vhodné kampaneé:

— DemandGen
— Videokampané
— Al Max v Search

Testovdni vanocniho potencialu

Z4Fi a fijen jsou idedlni pro testovani:

— kreativy,

— produktovych kategorii,

— landing pages,

— reklamnich sdéleni,

— darkovych témat.

_ &kalovani vitéznych produktu

— PFiprava a sbér publik pro nasledny
remarketing

Hlavni myslenka: Zachytit existujici
poptavku, zacit otevirat novou

a zaroven nasbirat co nejvice
kvalitnich dat pro remarketing.

18:07 © OF T4 H64%

()} 2 google.com/search?q=svate (1)

. Svatebni obleky pro muze

Vse Obrazky Produkty Produktove weby

Sponzorovano

BANDI BANDI VAMOS a.s.

https://www.bandi.cz

Panske svatebni obleky

Panske obleky BANDI — Nevite si rady
s vyberem? Odborni poradci vam u

salku lahodne kavy radi pomohou.
Panske obleky na svatbu

Slavnostni obleky BANDI

° Paco Romano
https://www.pacoromano.cz

Svatebni obleky | PACO ROMANO

Paco Romano - aby si kvalitni a krasny oblek mohl

dovolit kazdy muz. Diky luxusnimu baleni jsou obleky a
kosile | skvelym darkem. Odborna pomoc s vyberem

Svatebni obleky

Spolecenské obleky




Sklik

Budovat povédomi pi‘es obsahovou sit - oslovovat nove
relevantni zakazniky a predstavovat jim produkty

Pripravit remarketingova publika - sbirat navstévniky
webu a zadjemce o produkty, které nasledné vyuzijete
v Black Friday a vanocnich kampanich.

VytéZit loriskd publika uZivatel, kteri s webem
interagovali béhem vanocniho obdobi.



Klicové aktivity
a doporuceni:
— Zacit vCas

Cil: Budovani — Sbér dat a tvorba publik
publika a povédomi
0 znacce jeSteé pred
zdrazenim aukce.

— Testovani kreativy

Vhodné typy kampani:

Awareness & Engagement & Traffic
(dosah, zhlédnuti videa, prokliky
a interakce na webu).

Navstevnost

Nasmerujte lidi na vas web, do aplikace,
na instagramovy profil, do Facebook
udalosti nebo na podobné misto.
Informace o navstévnosti

Hodi se pro:

Kliknuti na odkaz

Zobrazeni cilove stranky

Navsteévy instagramoveho profilu
Messenger, Instagram a WhatsApp

Hovory



Pro-nozky.cz je v misté Ceska

Reklama -
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P Adjustaéni ponozky®: Mékky darek, ktery
‘J ma smysl|
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Doporucené formaty:

— Reels (15s): Nejvyssi organicky’
i placeny dosah pro zasah nového
publika.

— Video ads: Idealni pro vyprévén!'
pfibéhu znacky nebo prezentaci
hlavnich tahaku sezony.

_ Statické koncepty, variace vizualu

... Zobrazit vic
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Doporuceni:

Emailing

Uyl'taci e-maily — v dobé
prihlaseni kontaktu prijde

Shér kontaktii: Nasazeni pop-upu s motivaci uvitaci email, sleva na prvni
k ndkupu / prihlaseni. nakup/kupon.

Cisténi a hygiena baze: Reaktivace Irgsp lracni e-maily - darkové
neaktivnich kontaktd pred hlavni sezonou. navody ve stylu "TOP tipy na

vanocni darky pro..."
Technickd priprava: Kontrola a aktualizace
automatickych scéndrua (uvitaci série,
opustény kosik atd.).

Segmentace kontaktil — abyste v listopadu mohli
rovnou cilit relevantni nabidky, ne plosne.



socialni site

— Instagram Reels a TikTok videa pro maximalni
organicky zasah novych lidi

_ Postovat edukativni a inspirativni Carousely -
napt. Tipy na darky vcas, Letosni vanocni trend

_ Sbér napadd od komunity pres Stories - ankety,
otazky typu Pro koho se vdm nejhure vybira darek?

— Budovani povédomi pres mikro-influencery -
unboxingy nebo podzimnich soutéze pro rust
sledujicich

Content na | s,

Tipy na obsah:

— Pruvodce vybérem darkd. srovnani
pfoduk,toovych rad, reSeni problém(
zakaznikd a odpovidani na ¢asté dotazy

— Zdll(ulisi a pribéh - Ukazky vyvoje
a vyroby produktd, pfibéh znacky;,

pFedstavem’tymu a nahlédnuti do toho
Jak se sklad chysta na vanoeni napor |

—Zabava - Memy
O predcasném
nakupovani dark
Na Reels a TikTok




Listopad + 2 prosince:
Promena zajmu
vV hakup

Cl’l.emjg Maximalizovat pocet
ObJeQnavek a efektivné vyuzit
poptavku, publika a data

Jak vyuzit nasbirana publika :
nasbirana v predchozi fazi.

a podporit konverze.



— Navyseni biddingu u prioritnich produktii — bestseller(],
e ka akcnich a vdno¢né relevantnich produktd.
e u r = Black Friday nabidky - sousttedit Investice na produkty
S opravdu konkurenceschopnou nabidkou.

— Prace s dostupnosti a cenou — 73 Jistit, aby prioritni prod ukty

byly skladem a konkurenceschopné ve chvili nejvyssi poptavky:.
Cil: Ziskat zakaznika

— Aktivni optimalizace - rychle navySovat podporu produktum,
ve chvili, kdy uz které konvertuji, a omezovat ty, které pouze generuji prokliky.
aktivné porovnava

— Propsani vyhod eshopu k nabidkam (gift, sales_voucher,
konkrétni nabidky. extended_warranty)...

- Mit Ovéfeno Zakazniky a dostatecny tarif

Nejlevnéjsi nabidky (2)
Beko BM3WFSU39413WPBB1

PLANEO

% 91% (32 463%)

w
8 792 Kc
& W - U rd kéd
i Y ' : enéni % Slevovy e
B Skladem @ Autorizovany prodejce 2 0C e
i Doprava od 349 K¢
Beko BM3WESU39413WPBB1 + 500 K¢ poukaz do Kauflandu za recenzi

(=] 48]

Do obchodu

Do obchodu

a"eg(O B Skladem @ 1ocenéni

Doprava zdarma
W 94% (72 437x)

Pracka Beko BM3WFSU39413WPBB1 bila 9 kg



—Search kampané - pro podporu skute¢nych
bestsellerd

— testovani vcéetné Al Max

Google Ads

— Pravidelné kontrolovat vyhledavaci dotazy
a identifikovat nova relevantni klicova slova.

Cil:lsyt max,imalrle Vld?t Ve — Vylucovat nerelevantni vyhledavaci dotazy,
chvili, kdy zakazr}Ilf aktivne , které zbytecné Cerpaiji rozpocet.
porovnava a vybira, co koupl.

— Pmax kampaneé - navysit investice do bestsellert a produktd,
které se osvedcily v predchozich mésicich.

— Pravidelne kontrolovat, které produkty se v sezéné nejvice
prodavaji, a reagovat na zmény v poptavce.

- Vytvaret samostatné kampané nebo produktové skupiny pro
klicove bestsellery

— Kontrolovat kampané omezené rozpoctem a navySovat rozpocet
tam, kde kampané dosahuji stanovenych cild.



Nezapominat na akvizicni

kampané napf. Demand Gen.

— Hodi se predevsim tam,
kde je potreba vytvaret
poptavku a inspirovat.

{3\_|> bestsellery

pro darkové
kategorie

vanocni
kolekce

Google Ads
Demand Gen
Campaigns

Agresivnéjsi prace

S rozpoctem a cili -
dat systémum vétgj
prostor zachytit
zZvysenou poptavku,
zejména u produkt(

S vysokym konverznim
potencialem.




Jednobarevne
moltonové dlouhé

Praktické a pohodiné
dam
463 K¢

UKAZAT

@
S I Blancheporte®

AZ -70 % na Azurovy kratky
nasem webu svetr bez zapinani
AZurovy kratky svetr
pii
sy . Ve 4 4 4 479 Ké = s
Cll. p rim et Zd ka ZNl ka BLANCHEPORTE... c AT Dokoncete V4s nakup
k d O ko n C e n I n a ku p u L] Dokondete svou objednavku
na blancheporte.cz jeste
dnes!
— Vyuzit pestré obsahové sjté o

a zpetneé oslovovat lidi, kteri
nedokondili nakup

— Opusteny koSik (mGZeme zkusit

Interscroller nebo branding) Mimo obsahovou sit je
dulezité se soustredit také
na produktove nakupni
kampane — Seznam NaKkupy

— Dynamicky remarketing



Meta

Prodej
Najit lidi, u kterych je pravdépodobné, 7e
si vase produkty a sluzby koupi.

Hodi se pro:

Cil: Maximalizace konverzi, K

obrat(l i zobrazeni.

™
Prodeje z katalogu

Messenger, Instagram a WhatsApp

Vhodné typy kampani: S

— Sales (Advantage+ Shopping Campaigns)

— Sales s dynamickym retargetingem (DPA): PFipominani
opustenych koSiku a prohlizenych produktd.

— Awareness - siroké oslovovani uzivatell s levnéjsim
CPM, vhodneé pro BF a Vanoce. Lze oslovit statisice
uzivatelu za relativné maly rozpocet. Vhodné pridat

k sales kampanim jako doplnék.



Klicove aktivity a doporuceni:

— Konsolidace uctu: Zbytecne netristit rozpocet v nekolika
kampanich a sadach. Nechte alogritmus pracovat pres siroké,

o\ /

obecnejsi cileni Advantage+.

— Duraz na garanci doruceni: Od zacatku prosince musi byt
v reklamach viditelné komunikovano datum, do kdy je nutne
objednat pro doruceni pod stromecek.

— Flexibilita rozpoctu: Méjte pripravenou rezervu v rozpoctu na
dny s nejvyssi konverzi.

— Sledovat vyvoj kampani na denni bazi a skalovat vertikalne
| horizontalne. Tzn. nejen rozpocet v konkrétni kampani, ale
| pridanim dalsich sad s podobnou komunikaci.



Doporucené formaty:

— Katalogové reklamy (DPA / Advantage+ Catalog Ads):
Nezbytnost pro e-shopy s vetSim sortimentem.

— Variace statickych a video formata, diverzifikace, testovani,...

RobZone (Vychozi) e X
Sponzorovano - ()

-
VyuZijte slevy aZ 40 % na robotické vysava&e nové generace! ; Uklidi, vytfou a luxusné NECO JSTE SI
provoni cely domov. r -
U NAS ZAPOMNELI!

MATE ZBOZi V KOSIKU

|l ;
| e DOKONGIT NAKUP

————————

BLACK FRIDAY BLACK FRIDAY

@ . . e
&% RODINNE BALENI.CZ
RobZone DUORO X-GO RobZone

Koupit HOMEVAC Koupit HOMEV/
3K 12 242 KE R 14 24

RobZone DUORO X-MAX
% 9 366 K&




Emailing

_ Black Friday a segmentace: Odesilani
pfednostnich nabidek pro VIP zakazniky
a nasledné kampané cilené podle nakupniho

chovani ¢i zajmu.

— Opustény kosik se zvysenou naléhavosti — v sezoné dava smysl
krat&i interval a silngjsi urgence (dochazejici zasoby, posledni termin
doruceni) oproti béZnému nastaveni.

_ Komunikace terminit doruceni: Jasné zdiraznovani garance
doruceni do Vanoc napfi¢ vsemi Sablonami.

_ Zdachrana na posledni chvili: Kampan na elektronické darkove
poukazy v poslednich 3-4 dnech pred St&drym dnem, kdy uz nelze

dorucit fyzické zbozi.



New message

Pozor
na mnozstvi!

Vzhledem ke zvyseni intenzity je potreba
hlidat, aby nedochazelo k prehlceni a rustu
odhlaseni Ci nahlaseni za spam.




— Soustredit se na UGC (recenze a realna
videa od zdkaznik()

c o n te nE y - Stories s pfimymi odkazy na produkt
= a odpoctem ¢asu na vyprode]
na sociaini

— Intenzivni Community Management (rychlé

. odpovidani na dotazy v DM a komentafich
s I t e ohledné dostupnosti atd)

Radek

Cil: Prevod it st

Vecer zklidni od kieci po
fyzické namaze c¢i stresu.

sledujicich na
nakupuijici,
budovani duveéry
a vytvareni pocitu
naléhavosti




&1 maripracharova and annabelieminerals_ce...

: :
f1 mariprachareva, Original-audio

AN
Tipy na obsah: w M m%BELLE

— UGC a socidlni ditkaz: Realné unboxingy
od zakaznik(, videorecenze produktu, fotky
z pouzivani a srovnani ,pred a po” pro odbourani
poslednich pochybnosti pfed nakupem

martinka_tres and annabelleminerals_ceskn -

W 11 martinka_tres - Qriginal audio

_ Detailni produktova videa pro edukaci

_ Zakulisi - Videa z baleni konkrétnich
objednavek a ukazky realneho provozu
na expedi¢nim oddéleni.

_ Ukazky darkového baleni a komunikace
doplrikového sortimentu

— Odpocet dni do garance doruceni do Vanoc
ve Stories

— Vytvofit fomo odpoctem nebo posledni kusy
na skladu, do vyprodani zasob, akce 2+1



Konec prosince/leden:
Jak udrzet zakaznika

— Aktivace vanocnich zdkaznikd a motivace k' druhému nékupu

— Sbér recenzi: Automatizované 3adosti o hodnoceni produktd
Jak pracovat
s retenci —Novorocni témata: V lednu zmé&nite komunikaci (novorocni
0O prvnim predsevzeti, péce o sebe, novy start).
nakupu.

— Kreativy zamérené na povanoéni vyprode;

— Dlouhodoba prdce s hodnotou zakaznika - nesoustredit se
pouze na povanocni prodej, ale vyuZit vdnoéni akvizici jako
zacatek dlouhodobého vztahu a zvyseni LTV zakaznikil.

— Umé&rné upravovat rozpocty



Vanocni strategie: od budovani zajmu k retenci

Faze Zari-rijen Listopad-'2 prosince Konec prosince-leden
Budujeme zajem Maximalizujeme prodej Aktivujeme zakazniky
Hlavni cil Ziskat pozornost * Shirat data a publika = Maximalizovat objednavky * Skalovat Druhy nakup ¢ Zvysit LTV « Podporit
» Testovat potencial vykon ¢ Vytezit vanocni poptavku vyprodeje
Heureka Bidding bestsellert « Darkové produkty = 4 Bidding ¢ Black Friday ¢ Prioritni Uprava biddingu * Vyprodeje
produkty
Google Ads Demand Gen + Video * Al Max testy ® PMax rozpocty * Search / Al Max ¢ Remarketing * Vyprodejové kampane
Test kreativ Demand Gen * Garance doruceni
Meta Awareness / Traffic * Reels & Video Sales / Advantage+ « DPA - Retargeting * Cross-sell
Sbér publik Retargeting
Sklik Obsahova sit'* Sber remarketingu Produktové kampane * Retargeting ° Remarketing
Black Friday
E-mailing Sbér kontaktu « Welcome série * Black Friday ¢ VIP nabidky * Opustené Reaktivace zakazniku « Recenze

Darkovi pravodci

koZiky

Novorocni nabidky

Socialni site

Reels / TikTok « UGC & influencefri

UGC / recenze « Stories + urgence

Obsah pro retenci * Vyprodeje




[Advisio |

Dekujeme
za pozornost



Tereza Hudecova
PPC Specialist

&, +420736 101 667

>< tereza.hudecova@advisio.cz

0 Jakub Srom

PPC Specialist

+420 736 101 667
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