
9. 10. 2025

Webinář

Propagace na Heurece – 
od vyhledávání až po 

televizi 



1. Display možnosti Heureka Group
2. Product Ads 
3. TV reklama
4. Q&A

Agenda



Display možnosti 
Heureka Group



Retail Media

● Ucelený ekosystém produktů a nástrojů,  které 
mohou značky (i eshopy) na platformách 
Heureka Group využívat a ovlivňovat díky nim 
zákaznické chování a vnímání značky 

● Dva z nejsilnějších produktů v našem portfoliu 
jsou Product Ads a právě interní display/bannery

● Podle studie State of Retail Media, Brand 
perspective study (Skai x P2PI, 12/2024) jsou 
Retail media kanálem se stále rostoucím 
významem

● U retail media není potřeba tak moc řešit 
sezonalitu

● Přístup permanentní visibility

https://skai.io/reports-and-whitepapers/2025-state-of-retail-media-report/#download-report
https://skai.io/reports-and-whitepapers/2025-state-of-retail-media-report/#download-report


Interní bannery

● Možnost, jak oslovit zákazníka uprostřed 
nákupního procesu, často ve chvíli, kdy ještě 
není rozhodnutý o značce 

● CPM/CPT model - cena za tisíc zobrazení*

● O správu kampaní se kompletně staráme my

● Grafická podoba podkladů a směřování po 
prokliku* je naopak zcela ve vaší režii

● K dispozici na všech našich platformách: 
heureka.cz, heureka.sk, arukereso.hu, 
compari.ro, pazaruvaj.com, ceneje.si, 
jeftinije.hr, idealno.ba, idealno.rs    

● Podrobnější display webinář k dispozici zde

* neplatí u nestandardních formátů

http://heureka.cz
http://heureka.sk
http://arukereso.hu
http://campari.ro
http://pazaruvaj.bg
http://ceneje.sl
http://jeftinije.hr
http://idealno.ba
http://idealno.rs
https://heureka.group/cz-cs/blog/heureka-webinars/zaznam-webinare-display-na-heurece-od-a-do-z/


Standardní Heureka display formáty

Formát Desktop

Leaderboard 970 x 150 px

Double leaderboard 970 x 210 px

Skyscraper 160 x 600 px

Wallpaper 970 x 310 px

Sticky Square 200 x 200 px

Mobile

320 x 100 px

300 x 300 px

300 x 300 px

300 x 300 px

-

Poměr

15 %

20 %

10 %

50 %

5 %

Aktuálně máme na heureka.cz/heureka.sk 
5 základních formátů (5 desktop rozměrů a 
2 mobilní rozměry

Poměr 43 % 57 %

http://heureka.cz/heureka.sk


Produktové novinky - homepage premium ad

Desktop verze

živé ukázky k dispozici na www.heureka.cz a www.heureka.sk 

http://www.heureka.cz
http://www.heureka.sk


Produktové novinky - homepage premium ad

Mobilní verze



Produktové novinky - homepage premium ad

● Prodáváme vždy exkluzivně na celý 
týden, negarantujeme imprese

● Rozdílná cena pro high season (listopad 
+ prosinec) a pro konec roku

● Na CZ vyprodán víceméně do konce 
roku, na SK k dispozici poslední volné 
týdny

● Cílová URL může směřovat kamkoliv

živé ukázky k dispozici na www.heureka.cz a www.heureka.sk 

http://www.heureka.cz
http://www.heureka.sk


Produktové novinky - homepage carousel
Mobilní verzeDesktop verze

desktop ukázka zde, mobilní verze zde

https://www.figma.com/proto/3WtfkCaVlA6GUplrdNS8Q1/Homepage---All-in-one?page-id=3420%3A106813&node-id=5224-188891&viewport=494%2C4831%2C0.29&t=sW92Cw0Y2bbWFLG1-8&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=5224%3A188891&hotspot-hints=0&hide-ui=1
https://www.figma.com/proto/3WtfkCaVlA6GUplrdNS8Q1/Homepage---All-in-one?page-id=3420%3A106813&node-id=5224-192766&viewport=213%2C3520%2C0.18&t=SLFFYMWOPDn7ZK3i-8&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=5224%3A192766&disable-default-keyboard-nav=1&hotspot-hints=0&hide-ui=1


Produktové novinky - homepage carousel

● Prodáváme vždy exkluzivně na dva 
týdny, negarantujeme imprese

● Rozdílná cena pro high season (listopad 
+ prosinec) a pro zbytek roku

● Vaše kreativa bude vždy na první 
pozici/načtení

● Cílová URL musí směřovat pouze na 
heureka.cz/heureka.sk

● Na SK lze naplánovat i pozice 3 a 5 

desktop ukázka zde, mobilní verze zde

http://heureka.cz/heureka.sk
https://www.figma.com/proto/3WtfkCaVlA6GUplrdNS8Q1/Homepage---All-in-one?page-id=3420%3A106813&node-id=5224-188891&viewport=494%2C4831%2C0.29&t=sW92Cw0Y2bbWFLG1-8&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=5224%3A188891&hotspot-hints=0&hide-ui=1
https://www.figma.com/proto/3WtfkCaVlA6GUplrdNS8Q1/Homepage---All-in-one?page-id=3420%3A106813&node-id=5224-192766&viewport=213%2C3520%2C0.18&t=SLFFYMWOPDn7ZK3i-8&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=5224%3A192766&disable-default-keyboard-nav=1&hotspot-hints=0&hide-ui=1


Produktové novinky - brand zone

https://www.heureka.cz/znacky/electrolux/

https://www.heureka.cz/znacky/electrolux/


Produktové novinky - brand zone
Homepage loga

Dropdown menu loga



Produktové novinky - brand zone

● Plně customizovatelná stránka značky

● Může obsahovat produkty, kategorie 
fotografie, rich content a nebo i videa, 
vše ve vysokém rozlišení

● Brzy přibydou i dodatečné touchpointy 
jako třeba loga na homepage a nebo 
loga v dropdown menu

● Nyní k dispozici i ve výhodném balíčku 
s floating interním display a s 
autorizovanými prodejci

https://www.heureka.cz/znacky/electrolux/

https://www.heureka.cz/znacky/electrolux/


Produktové novinky - side branding

● Dva boční sticky bannery
 

● Bude k dispozici v kategoriích a na 
produktovém detailu

● Cílová URL musí směřovat pouze na 
heureka.cz/heureka.sk

desktop ukázka zde

http://heureka.cz/heureka.sk
https://www.figma.com/proto/Hzc46MK0CJGwlBBkeSCkwL/Category---All-in-one?page-id=4740%3A101051&node-id=6901-4999&viewport=-1845%2C1585%2C0.17&t=HEAphoD91LTOusrc-8&scaling=scale-down-width&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=6901%3A4999&disable-default-keyboard-nav=1&hotspot-hints=0&hide-ui=1


Jak se s námi spojit?

● Stávající kontakt na Heurece

● Email obchod@heureka.cz

● Podrobnější display webinář k dispozici zde

      

    Těšíme se na spolupráci!

mailto:obchod@heureka.cz
https://heureka.group/cz-cs/blog/heureka-webinars/zaznam-webinare-display-na-heurece-od-a-do-z/


Product Ads



1. Co jsou Product Ads
2. Sezona
3. Jak se zapojit 
4. Jak vyhodnocovat
5. Shrnutí

Agenda



Product Ads - produkt určený primárně pro značky a výhradní distributory

● Fungují na principu zviditelnění konkrétních 
produktů v rámci kategorií a vyhledávání na 
Heurece

● Oslovíte zákazníka uprostřed nákupního procesu

● PPC model - platba pouze za realizovaný proklik na 
reklamu (od 5 Kč/0,15 EUR/20 HUF)

● Výše investice pod kontrolou (od 1.000 Kč)

● Živý systém - o výsledcích rozhoduje mnoho faktorů 
(návštěvnost, konkurence, rozpočty…)

● Označení reklamy ikonkou/štítkem - TOP, HIT, 
Novinka, Znáte z TV

● Regiony s možností prezentace v rámci Product Ads: 
CZ, SK, HU, RO, BG



Kde se Product Ads zobrazují
Zobrazení v kategorii a ve vyhledávání

● Zobrazení na 1., 4. nebo 7. pozici ve výpisu 
kategorie, podle míry investice



Kde se product Ads zobrazují

● Cílení na konkurenci

Zobrazení v produktovém detailu (alternativní 
produkty)

Zobrazení na Homepage

● Vhodné pro prezentaci nových produktů a 
podporu značky



Product Ads
Proč začít hned?

● Menší konkurence

● Nižší ceny za proklik

● Šance posunout se v organickém žebříčku a 
získat do sezony náskok

● Oslovíte zákazníky, kteří nakupují s 
předstihem

● Do předvánoční sezony vstoupíte s lepšími 
vstupními daty pro optimalizaci



Product Ads
Jak je to s tou sezonou?



Jak se zapojit?

● Registrace účtu na 
www.productads.cz/.sk/.hu/.ro/.bg

● Výběr produktu (výrobce / značka)

● Produkt má založenu produktovou kartu 
s vyplněnými parametry !

● Některý z e-shopů má produkt v PPC režimu 

● Dobití kreditu

● Založení reklamy

Tip

● Nestíháte? Pomůžeme vám s prvotním 
nastavením!

http://www.productads.cz


Proč vyplňovat parametry v produktovém feedu?
“Mám specifický produkt nebo nechci bojovat s velkými hráči”

● Pokud uživatel ví, co chce, je větší šance, že 
koupí produkt, který jeho požadavky splňuje

● Reklama se zobrazí v parametrických 
kategoriích a nemusíte bojovat v hlavní 
kategorii (Dětské elektrické zubní kartáčky)

Tip

● S parametry můžete pracovat už při výběru 
produktů



Hodnocení výsledků
Nezapomeňte, že Product Ads je produkt primárně pro značky, je potřeba jej tak měřit.

● Za konverzi považujeme proklik do detailu 
produktu, následný nákup se už děje v prostředí 
e-shopů

● Posun v organickém vyhledávání = lepší 
viditelnost = větší prodeje

● Možnost sledovat základní data v adminu + 
export do excelu

● Dalším prvkem vyhodnocení může být 
Impression share značky v dané kategorii na 
Heurece



Shrnutí

● Product Ads je určený především pro značky

● Oslovení zákazníka ve správný čas

● Jednoduchá správa

● Rozpočty pod kontrolou

● Parametry

● Organické pořadí

● Sezona



Kontakty a něco navíc

● Stávající kontakt na Heurece

● Email obchod@heureka.cz nebo productads-vip@heureka.cz

      
● Podrobnější webinář o Product Ads zde

● Případová studie Marimex zde

      

    Těšíme se na spolupráci!

mailto:obchod@heureka.cz
mailto:productads-vip@heureka.cz
https://www.youtube.com/watch?v=Ns93O4Wr6kY
https://heureka.group/media/boin4prp/marimex_brand_merchant.png#pripadova-studie


TV Reklama 



Agenda

Jak vypadá TV trh v ČR a SK?

Proč má TV reklama stále smysl?

Jaké možnosti spolupráce v TV se nabízí? 



Český a Slovenský TV trh v kostce

Společně s digitálem 
nejsilnější mediatyp

Stále vysoká 
sledovanost

Duopolní trh v CZ, 
2 hlavní hráči i v SK

Vysoká vyprodanost 

Nákup na GRPs

Inflační trh

Měření sledovanosti 
přes peoplemetry

Největší zadavatelé 
jsou z kategorie retail



TV stále zůstává důležitým reklamním kanálem

SK
Odhad Net Net investic

Zdroj: ATO, SPIR - Nielsen Admosphere, 2022-2024
*Internet = pouze display

Zdroj: Media and Digital Services odhad, Kantar Slovakia, 2022-2024 

CZ
Ceníkové ceny



Silná pozici dvou komerčních hráčů na obou trzích

CZ
TV Share 2024

SK
TV Share 1HY 2025

Zdroj: Nielsen Admosphere, ATO, 2024 Zdroj:  Kantar Slovakia, PMT, 2025



U spotové reklamy se prostor nakupuje na GRPs

Zdroj: MediaGuru

Gross Rating Point (GRP)
 =

Nákupní jednotka v TV



TV sledovanost je měřena pomocí tzv. Peoplemetrů

Poskytovatel měření v ČR:
Nielsen Admosphere, ATO

Panel o 1 850 domácnostech

Elektronické měření: 
žívé + odložená sledovanost (TS0+7)

Vteřinová data

 = Jednotná televizní měna

Na Slovensku měření poskytuje Kantar media, 
součástí panelu je 1 200 domácností



Čas strávený s TV zůstává i nadále vysoký

CZ
2024, CS: 15+

SK
1HY 2025, CS:  14-56

Denní zásah

61%

Průměrný čas 
sledování

170 min

Denní zásah

67%

Průměrný čas 
sledování

180 min
Zdroj: Nielsen Admosphere, ATO, 2024 Zdroj:  Kantar Slovakia, PMT, 2025



Na obou trzích je vysoká poptávka po TV prostoru…

CZ

SK

Zdroj: MDS, Kantar Slovakia/PMT 2024 - 2025

Zdroj: Omnicom Media Group. Nielsen Admosphere, ATO, 2019 - 2024



…což má vliv i na meziroční inflaci 



Vysokou poptávku po TV prostoru táhne především retail

TOP 3 zadavatelé
CZ

TOP 3 zadavatelé
SK

Zdroj: MDS, Kantar Slovakia/PMT 1HY 2025Zdroj: Nielsen Admosphere, ATO, 2024



Agenda

Jak vypadá TV trh v ČR a SK?

Proč má TV reklama stále smysl?

Jaké možnosti spolupráce v TV se nabízí? 



Proč zařadit TV do mediálního mixu

Audiovizuální médium s vysokou pozorností

Schopnost budovat vysoký zásah v široké cílové skupině, celonárodní pokrytí

Nízká cena za oslovení jednoho diváka

Schopnost budovat emoce a tím pádem posilovat vztah se značkou

Možnost cílení (pořady, časová pásma, TV programy)

Důvěryhodnost a přesnost měření

Výrazný “carry-over effect” 

- Vysoké celkové mediální náklady
- Vysoké produkční náklady
- Pasivní médium
- Klesající sledovanost u mladších CS

 



V ekonometrických studiích vychází TV pravidelně jako 
mediatyp s největším pozitivním dopadem na business

Zdroj: Ebiquity, Profit Ability 2, Duben 2024



Agenda

Jak vypadá TV trh v ČR a SK?

Proč má TV reklama stále smysl?

Jaké možnosti spolupráce v TV se nabízí? 



Co-brandové TV kampaně společně s Heureka



Základní představení Heureka co-brand kampaní 

V červnu jsme spustili naši novou dlouhodobou komunikační strategií

Pracujeme s postavou „bohyně nakupování“ jako symbolu správného rozhodnutí

Využíváme 20” spoty, 6 vteřin je dedikováno sdělení partnera

Aktuálně máme k dispozici 3 různé kreativní varianty spotu

Řešení na klíč, kreativu upravuje na míru a to včetně voiceoveru

 V Česku běží reklama na kanálech skupiny Nova, ve Slovensku pak na kanálech skupiny Markíza

Vysoce kvalitní inventory s nadstandardně vysokým podílem hlavního vysílacího času 

GRPs 15+ standardně nabízíme na týdenní bázi

Booking probíhá cca 6 týdnů před startem kampaně

V rámci ceny je zohledněn i double-branding; viz obchodní polity TV skupin



Na listopad a prosinec máme stále volný prostor

2024

Heureka GRPs 15+ za posledních 12 měsíců

2025 2024 2025

CZ SK

Zdroj: Kantar Slovakia, PMT 2024 - 2025Zdroj: Nielsen Admosphere, ATO, 2024 - 2025



Jak se s námi spojit?

● Stávající kontakt na Heurece

● Email obchod@heureka.cz

      

    Těšíme se na spolupráci!

mailto:obchod@heureka.cz



