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ZaloZeni U¢tu v ProductADS

Registrace nové znacky do ProductADS je velmi jednoduché a provedete ji na www.productads.cz/regis-
trace

Ucet mbzete zalozit pouze pro jednu znacku, nebo si rovnou mdzZete vytvoit tzv. agenturni Ucet. A co vam
agenturni UCet vlastné prinese? Nejen, Ze mdZete spravovat vice znacek na jednom misté, ale také dosta-
nete uceleny pfehled nad tim, jak se dafi vdem vasim produktOm.
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NAZEV ZNACKY

JMENO
PRIJMENI
V ptipadg, Ze si vyberete agenturni UCet, pak je nutné zaregistrovat i samostatné znacky a nasledné si je

pridat do svého agenturniho Uctu, a to pfimo na zéaloZce ,Znacky“ volbou ,Pfidat znacku“. Pak jiz staci za-
dat nazev znacky a heslo, které jste zadavali pfi registraci.
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Prehled Statistiky Znacky Reklamy Faktury Prejit na znacku ~

216 769,61 K&

KREDIT VSECH ZNACEK

SEZNAM ZNACEK

Hledat Stav: --Vse-- v

+ Pridat znacku ‘
L2y Brand Stav E-mai Pt Akl Sty
jméno registrace penézenky

NeZ se pustite do samotné inzerce, musite si dobit kredit, ze kterého nasledné budete financovat rozpocet
svych reklamnich kampani. Dobiti kreditu mdZete provést online platebni kartou, digitalni penézenkou
(Google Pay/ Masterpass) nebo mudzete kontaktovat nase obchodni oddéleni pro platbu na fakturu se
splatnosti, a to na e-mailové adrese: obchod@heureka.cz

Uvod Statistiky Reklamy Penézenka Faktury Datové prehledy Zpét do agentury &

152 742,5 K& PRODUKT

AKTUALNI STAV

PENEZENKY & Viozit reklamu
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Vkladani reklam a jejich pravidla
Pro zalozeni reklamy stac¢i hned na Uvodni strance zvolit moznost ,PROPAGOVAT PRODUKT®, kde si vy-

berete konkrétni model, ktery budete inzerovat a vyplnite zakladni informace jako je nazev produktu, po-
pis reklamy a typ akce.

Popis propagace a produktu
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Nyni uz jen staci zvolit typ cileni reklamy, rozpocet a je hotovo.

Cileni reklamy je mozné na kli¢ova slova, kategorii a na alternativni produkty na detailu produktu. U cileni
na klicové slova vyplnite vSechny fraze, na které chcete cilit. Ve vysledcich vyhledavani na Heurece se
zobrazi ty reklamy, které maji nastavenou presnou shodu (ignoruji se pouze diakritické nepfesnoti) na
hledané fraze.

S vybérem slov, na které je mozné cilit, VAm mUze pomoci nadeptavac, ktery zobrazuje ¢asto vyhleda-
vané fraze souvisejici s produktem nebo kategorii produktu, nebo si m0zete zdarma objednat Report hle-
danosti klicovych slov pro vybrané kategorie. U cileni na kategorii méate automaticky vyplnénou kategorii,
do které produkt spada.

Abyste méli rozpocCet plné pod kontrolou, mdZete si nastavit celkovy rozpocet reklamy, ale i denni rozpo-
¢et, po jehoz vycerpani se reklama prestane v dany den zobrazovat.
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Text reklamy nesmi obsahovat:

e Text reklamy nesmi obsahovat VELKA PISMENA, pokud se nejedna o nazvy parametrd (USB)
nebo standardizovanych nazvd (napf.: znacka NORDline)

e Text reklamy nesmi obsahovat superlativy vztahujici se k produktu (NEJlepsi, NEJvykongjsi,
NEJkvalitngjsi NEJ.)

e Text reklamy nesmi obsahovat akci, ani slevu, které se nevztahuje na v3echny prodejce (doprava
zdarma, dérek zdarma, sleva 20%, apod.)

e Text reklamy nesmi obsahovat odkaz na jiné produkty nebo stranky

e Text reklamy nesmi cilit na konkurenci a konkurenéni produkty

e Text reklamy nesmi obsahovat cenu a slova s ni spojené (levny, zdarma, ...)

Klicova slova

Mnozstvi kli¢ovych slov pro cileni reklamy ve vysledcich vyhledavani neni nijak omezené, avsak existuji
urcita pravidla, kterd neumozriuji pouzivani nékterych slov:

e nesmi obsahovat superlativy (NEJlepsi, NEJvykong&;si, NEJkvalitn&jsi, NEJ...)
e neni mozné cilit na konkurenci a konkurenéni produkty

e nesmi obsahovat akce a slova spojena s cenou (zdarma, sleva, levny,...)
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Statistiky

V zéloZce Statistiky méate nékolik moznosti zobrazeni.

Statistiky kampani
V podsekci statistiky kampani si snadno porovnéte, jak si vase kampané vedou podle impresi, klikd, CTR
nebo Utraty.

Statistiky kampani Statistiky produktt Statistiky kategorii Trini statistiky
Obdobi od-do Seskupit podle Zdroje kliknuti
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Praveé aktivni reklamy Celkové imprese Celkové kliky Celkové naklady Primérné za klik Maximalni cena
30 159314 1743 13 568.80 K¢ 7.78 KE 16.00 K¢
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Statistiky produktd

Ve statistikdch produktd mizete sledovat, jak se dafi véem vasim produkt0 - jakou maji pozici a zda jsou
dostate¢né navstévované. Pokud nejste spokojeni s pozici produktu a poctem jeho zobrazeni navstévniky
Heureky, mizete odtud jednoduse vytvotit reklamu.

A pokud vz reklamu na produktu mate, tak ve sloupci Kliky na reklamu vidite, kolik produktovych navstév
prislo diky Product Ads inzerci.

Nazev produktu Kategorie [ Reklamni kampari Pozice produktu Zob iproduktu Kliky na reklamu
Karaoke set Karaoke Predvanoéni karaoke kampari 1-14 166 111
STR 59 XCM Hi-Fi systémy Vytvofit reklamu 2-18 91 0
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Statistiky kategorii

Zajima vas, kolik navstévnikd se dostane do kategorie a zafiltruje si na vasi znacku? Nebo mate obrando-
vané zafiltrované kategorie a chcete védét, kolik lidi vidélo vas branding? Odpovédi naleznete ve statisti-
kach kategorii.

Trzni statistiky

Co takhle se podivat, jak si vedete na trhu v porovnani s ostatnimi znackami v dané kategorii na Heurece?
Prohlédnéte si podil odchodu do obchodd u produktl vasi znacky a reflektujte jej v investicich za Product
Ads reklamu, kterd mize podpofit jeho navyseni.

® Celkova (trata v ProductAds @ Podil na trhu

35000 K& 8.0 %

®
28000 K¢
¢ @ Celkova Utrata v ProductAds: 23024.9 K&

e @ ®60%
6. @ Podil na trhu: 5.1 % /
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4.0 %
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2.0%

7000 K&

0 Ké 0.0 %
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Datové prehledy
Chcete na trhu plavat jako ryba ve vodg, ale chybgji Vam potrebna data? V ramci rozhrani

ProductADS nabizime balicky dat, kterd Vam mohou pomoci s orientaci na trhu, ale také s cilenim Vasich
reklamnich kampani.

Prodej produktu v e-commerce

Dostavejte ty nejddlezitéjsi informace o
rostoucich kategoriich, nejprodavanéjsich
produktech a cenové hlading, v nizZ se
prodavané produkty pohybuji. Objevite
nové obchodni piileZitosti nebo mezery ve
svém portfoliu.

Ukazka reportu ke staZeni zde.

Vice informaci o reportu se dozvite v
produktovém listu.

Vybirat m0zete z nasledujicich moznosti:

e Odhady prodejd produktd v e-commerce

Hledané fraze na Heurece

Chtéli byste vidét do mysli svych
zakaznik(? Prehled hledanych frazi na
Heurece vam umozni zjistit, co si lidé pieji
najit. Zjistite tak, jaké produkty by si
zaslouZily vice zviditelnit, abyste 3li pfanim
svych zakaznikd naproti.

Ukazka reportu ke staZeni zde.

Vice informaci o reportu se dozvite v
produktovém listu.

L

Jak lze data vyuzit? Z prehledu se miZete dozvédét:

Jaky je nejprodavané;si produkt v kategorii

Jaky je trzni podil znacky v kategorii

Jaky je trzni podil produktu v kategorii

Ovliviiuje marketingova kampari online prodeje

Které produkty se stavaji popularnimi

Jak jsou produkty hodnoceny ve srovnani s konkurenci
Jak cena ovliviiuje prodej produktd

O O O O O O O

o Hledané fraze na Heurece
Jak lze data vyuzit? Z prehledu se m0zZete dozvédeét:

o Ktera klicova slova navstévnici pouzili pred navstévou urcité kategorie
o Které klicova slova byste méli vyuzit pfi planovani kampané v ProductADS
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