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Checklist

Na co myslet pr1 budovani znacky a

jejil expanzi do zahranici?

1 Analyza znacky, specifik trhu, 4 Socialni site
zakaznika a konkurence a strategie komunikace

*/ Jak definujeme nasi znacku? s/ Planovani, nastaveni ocekavani a cild,

nasledné vyhodnoceni.
v/ Kdo je nas zakaznik?

V Analyza cilové skupiny a zadkaznického chovani.
Vv Je pro nas na cilovém trhu misto?

Facebook, LinkedIn, Instagram, Twitter, TikTok,

s/ Jaka je nase konkurenceschopnost? YouTube, Pinterest, Reddit...

a personalizace obsahu i komunikace.

V Konzistentnost komunikace, osobni pristup
?  Vybér efektivnich online nastrojt

Cileni reklamy prostrednictvim Google Ads, Nezapominat na zakaznickou zkusenost

o "y . s 5 Sy a celou nakupni cestu vcetné zakaznického
socialnich siti, affiliate siti, cenovych porovnavacu P

— , S S servisu a aftercare.
a emailovych kampani. Dulezité je i zaméreni na PR

a budovani pozitivniho obrazu pres lokalni partnery

{

o Vyuzivani atribuénich modeld, komunikace
a media. = ] )
s pfidanou hodnotou pro zakaznika.

3 Webova analytika

Google Analytics jako ndstroj pro zlepSeni stranky, 5 Moznosti inzerce

optimalizaci reklamnich kampani a predevsim sbirani

: , . Google Ads a Meta Ads dominuji na evropském trhu,
informaci o navstévnicich:

v Publikum

(identifikace navstévnik()

prozkoumat se vsak vyplati také:
V LinkedIn Ads

v/ Akvizice v Microsoft Advertising / Bing
(cesty zdrojli navstév)
V Chovani V Amazon Advertising a jiné lokalni marketplaces

(pohyby na e-shopu, kliknuti, odeslani formulara)

V s/ Adform, Criteo, RTBhouse,
Konverze Display and Video 360

(objednavka zbozi, pfihlaseni do newsletteru)

V Spotify Advertising, Apple Search Ads

v/ Glami (mdéda), Biano a Favi (nabytek),
ShopAlike (mix)

V pripadné lokalni aplikace
(napf. pro spravu feedu Mergado)

Unikatni pribéhy e-shopait pro vsechny online

podnikatele a e-commerce nadsence o ,ﬂ.: A ; =
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$ »Spolecné se mnou objevujte zakulisi Ceskych i slovenskych el 3 20-min. konzultace

e-shopl a redlné byznys zkusenosti ze svéta e-commerce. kg -0 ZDARMA

Vérim, Ze si naleznete cenné myslenky, které pomohou
ESHOPTALKS nakopnout i vase podnikani. A mozna i za hranice.” =

— Tomas Vrtik, CEO, Expandeco

youtube.com/@expandeco




