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Co se dozvite?
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

CESKA REPUBLIKA

Top e-commerce hraci

24 20 15 11 10 8 8 / 6 S

I I I | L1111

heureka.cz bazos.cz alza.cz sbazar.cz aliexpress.com aukro.cz ebay.com zbozi.cz mall.cz CZC.CZ

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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2

SLOVENSKO

Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

@QHeureka najndkup¥y. PRICEMANIA.SK

@

I MLD. € 16% o Y% 4 MIL. 3 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych e-shopperu
e-commerce e-commerce na retailu uzivatelu
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SLOVENSKO

\ 224

Top e-commerce hraci

135 I4 / 4 4 3 3 3 2 2

I I I 1 1 1008 s

heureka.sk aliexpress.com  alza.sk ebay.com bazar.sk  amazon.com mall.sk lidl.sk zlavomat.sk sashe.sk

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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HRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMASBRAVERMAN  HEUREKA

POLSKO @
Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

mm okazje.info Skapiec

=

(MLD. €1 18% 5% 20 MIL. 14 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych e-shopperu
e-commerce e-commerce na retailu uzivatelu
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POLSKO

Top e-commerce hraci

250 146 47 27 16 14 135 1 1 11

I . N . — — — e

allegro.pl olx.pl ceneo.pl  aliexpress.com zalando.pl euro.com.pl  sprzedajemy.pl mediaexpert.pl empik.com lidl.pl

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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NEMECKO

Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

idealo hilligende‘\\ Preis.de=
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S0MLD. €7 12% 14% = 65 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych
e-commerce e-commerce na retailu uzivatelu
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NEMECKO

Top e-commerce hraci

404 247 132 A3 38 26 25 22 20 20

. . | ] [ ] B

amazon.de ebay.de ebay- otto.de idealo.de mediamarkt.de amazon.com mydealz.de lidl.de zalando.de
kleinanzeigen.de

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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RAKOUSKO

Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

S

SMLD. € 12% % (MIL. 5 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych e-shopperu
e-COm merce e-COmmerCe na retailu Uiivatelﬁ Zdroj: Euromonitor International,

Ecommerce Europe, Statista.com,

Webinterpret.com, interni odhad



VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

RAKOUSKO

Top e-commerce hraci

36 23 1 I4 4 4 3 2 2 2

I I I 0 & & o2 on oo .

amazon.de willhaben.at drei.at ebay.at geizhals.at ebay.de amazon.com mediamarkt.at zalando.at mcdonalds.at

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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HRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HE UREKA

RUMUNSKO

Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

comparis $SHOPMANIA gp

=

I MLD. € 18% 2 Y% L1 MIL. 2 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych e-shopperu
e-commerce e-commerce na retailu uzivatelu
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RUMUNSKO

Top e-commerce hraci

A4 31 10 6 S 5 S S 4 4

olx.ro emag.ro okazii.ro altex.ro compari.ro aliexpress.com amazon.com  ebay.com cel.ro lidl.ro

B . I

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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HRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HE UREKA

MADARSKO

Cenové srovnavace:

Zdroj: SimilarWeb

arukeresé§ ARGEP Olcsébbat.hu

I MLD. € 18% 3% [ MIL. 3 MIL.

obrat rychlost rustu podil e-commerce = internetovych e-shopperu
e-commerce e-commerce na retailu uzivatelu




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

MADARSKO

Top e-commerce hraci

26 14 10 9 / 6 6 3 3 3
jofogas.hu arukereso.hu ebay.com vatera.hu aliexpress.com emag.hu argep.hu  samsung.hu edigital.hu tesco.hu

Zdroj: SimilarWeb (prumérna mésicni navstévnost za obdobi 03-08/2017, v mil.)
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POTENCIAL EXPANZE DO ZAHRANICI

DLE KATEGORII
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

TELEVIZE X( -

'F i

| =
Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)? =)0

(98) (90) (88) (86) 4D ) Kolik e-shopu

tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 166 91 77 63 39 36 65

B a
N

SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

TELEVIZE DVl

aAINAEE
| 4E
,All., =
Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)? \ NE
\ \ \ J S g
SK PL HU RO AT DE
Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (tis. K¢)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?
11,9 12,3 15,8 11,5 31,3 166 95 99 76 42 60 152

| I [
CZ SK PL HU

CZ SK PL HU RO AT DE






VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

PARFEMY <)

Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)? @

< > 04 N 88 N 86 > 04 ’ o4 > olik e-shop(

tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 103 68 74 33 22 57 110

==

B

SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

PARFEMY {5

Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)? @
\ \ \ n - g
SK PL HU RO AT DE
Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (KC)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?
1051 1136 1163 1477 1303 1096 103 68 117 35 22 74 137

| | LLLLL Lal.ald

CZ SK PL HU RO AT DE
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

PLENY

Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)?

\ . k )
30 46 00 20 0 2 Kolik e-shopu
SK pL HU RO izi

AT DE tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 213 54 44 10 10 8

RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

PLENY

Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)?

: = ' )
34 30\ 2 4 0
SK PL HU RO AT DE

Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (KC)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?

390 213 101 /8 22 11 88 171

345 405 296 314 430 330
CZ SK PL HU RO AT

DE CZ SK PL HU RO AT DE






VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

KONTAKTNI COCKY >

Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)?

.( 84 )( 98 )( 82 )( 80 )\ 76 ) ol e shont

tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 40 22 49 16 7 21 57

I B B

B _

SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

KONTAKTNI COCKY -
<\

N
Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)? - @ =
SK PL HU RO AT DE
Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (KC)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?
526 550 334 497 665 738 682 40 22 61 16 2 27 49
CZ SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE
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KRMIVO PRO PSY

Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)?

( ) |62) (94) (86) 49 SD Kolik e-shopu

tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 205 63 48 36 13 22 39

o e

SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

KRMIVO PRO PSY

Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)?

~N N k ,
A 20 18

SK PL HU RO AT DE
Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (KC)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?

1088 483 205 63 81 41 17 57 91

491
RO AT

DE CZ SK PL HU RO AT DE

706 861 802 976
CZ SK PL HU
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

VIBRATORY

|
Jsou nase top produkty dostupné v zahranici (%)? Qg

< ’ 62 N 94 > 04 >‘ 4 ’\ 16 > olik e-shopd

tyto produkty nabizi?

Za jaké ceny se nabizi (%)? 121 53 31 32 7 17 50

s

SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

VIBRATORY

Jsou nase top produkty nejoblibengjsi i v zahranici (%)?

-~ i -~ - -~ )

50 10 8 10 S 16

SK PL HU RO AT DE
Jaka je bézna cena top produktu v zahranici (KC)? Kolik e-shopu tyto produkty nabizi?
765 350 799 1062 555 1089 2063 121 58 26 28 5 27 712
CZ SK PL HU RO AT DE CZ SK PL HU RO AT DE
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO

TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

SPECIFIKA TRHU

40 %

Mobil

60 %

Desktop

56 %

Mobil

44 %

Desktop

Yl AN ?é
i N (%

I} I \5//
30% 37% 717%
nakupuje uz nakupovalo nakupuje

na dobirku
(v CR 34 %)

z Budapesti v zahranici






VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

SPECIFIKA TRHU

5 AN

| Madarsko 27% DPH

2 tydny na vraceni zbozi bez udani

Zakaz prodeje cigaret, |éku a zbrani o
duvodu

online

Zarucni doba 1 rok, povinnost zarucniho

Alkohol se nesmi objevit na homepage it
istu

e-shopu

Vztah zakaznika s ceskym e-shopem se
resi podle madarského prava

Obchodni podminky e-shopu a manual
ke zboZi v madarstiné




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

TOP KATEGORIE

Annannn

61 % 12 % 47 % 12 %

elektronika ostatni elektronika ostatni
3% 1 % 11 % 4 9%
moda détské moda détské
obleceni zbozi obleceni zbozi

5%

hobby

1%

hobby

11 %
ddim
zahrada

13 %
dim
zahrada

4 % 4 % @7\6
kosmetika sport -

6 %

AN =75
kosmetika sport -

®




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO

TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

RUST KATEGORII 2016 VS 2017 (%)

O SN

détské zbozi nabytek diim a zahrada auto & moto

I

G ,
v Z (?
Sport hudebni nastroje krmivo pro psy

i

HU HU HU

HU HU



E-COMMERCE EXPO

SKOKANIH

N

400 %

Nabytek

250 Y%

Elektricka kola

145 9%

Interaktivni hracky

130 %

Susicky ovoce

EEEEEEE

113 %

Sportovni hodinky
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CENY A DOSTUPNOST TOP PRODUKTU Z CZ (%)
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televize léky lednice pracky kytary parfémy mobily
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VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

CENY A DOSTUPNOST TOP PRODUKTU Z CZ (%)

. | |
_ /0
22w I 0]

pleny kontaktni cocky notebooky vibratory krmivo pro psy pneumatiky sekacky




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

CPC ARUKERESO (KC)

5 AN

D08 O %%ﬁ\\@

2,/1  2,/1 132 2,28 164 2,31 186 1,60 2,15 1,36 154 1,3 2,43

Wililulil

Televize, Mobily, Pocitace, Bilé zbozi Obleceni, Kosmetika,  Deéetskézbozi  Auto-moto Sport DUm, Hobby Filmy Sexualni,
video, audio GPS kancelaF moda zdravi zahrada knihy, hry erotické pomucky




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH? E-COMMERCE EXPO TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

CPCV SEM (%) OPROTI CR

5 AN

Lyélg@ ) ‘%9@‘_ Q ;@.

III III Ill

Televize Lednice Akustické Parfémy Pracky Mobilni Pleny Kontaktni Notebooky Vibratory Krmivo Pneumatiky Sekacky
kytary telefony coCky pro psy
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NEJOBLIBENEJSI

DOPRAVCI NA IRHU

Y
CZGLS sprinter ) T2




VYDELAM EXPANZI NA ZAHRANICNI TRH?

E-COMMERCE EXPO

TOMAS BRAVERMAN HEUREKA

PIKOSKY

“Fee reklamni
agenture je dané

zakonem o reklame

na 15%.”

N

“Specialni dan z reklamy
7,5% z prijmu v pripade,
ze jsou nad 100 mil HUF.”

5 AN

“5% objednavkova
dan z reklamy, jestlize
je cena objednané
reklamy vyssi nez

2,5 mil HUF.”

a4

-V
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