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Meziroční růst e-commerce v Česku
od začátku pandemie po současnost
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Meziroční vývoj e-commerce v Česku,
duben–květen 2021



Meziroční vývoj e-commerce v dubnu–květnu 2021
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Podíl nejoblíbenějších platebních
metod v českých e-shopech



Podíl nejoblíbenějších platebních metod v českých e-shopech

PART OF HEUREKA GROUP

0 %

10 %

20 %

30 %

40 %

50 %

60 %

duben 2021říjen 2020květen 2020leden 2020

25 %

6 %

30 %

50 %

15 %

15 %

28 %

8 %

32 %

29 %

8 %

31 %

dobírkou
kartou online

převodem



Vybrané segmenty
a zajímavé kategorie
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Vybrané segmenty a zajímavé kategorie
E-commerce v Česku před koronou a po ní

Auto-moto Dům a zahrada Hobby Oblečení a móda

Bílé zboží Elektronika Jídlo a nápoje Erotické pomůcky

Dětské zboží Filmy, knihy a hry Kosmetika a zdraví Sport
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Meziroční srovnání 2020–2021
Dětské zboží

Dětské zboží
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Meziroční srovnání 2020–2021
Dům a zahrada
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Elektronika
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Elektronika
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Meziroční srovnání 2020–2021
Filmy, knihy a hry
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Filmy, knihy a hry
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Meziroční srovnání 2020–2021
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Jídlo a nápoje
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Kosmetika a zdraví
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Oblečení a móda

Oblečení a móda
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Meziroční srovnání 2020–2021
Sexuální a erotické pomůcky
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Sexuální a erotické
pomůcky
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Zajímavé kategorie v detailu
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Skokani kvartálu leden-duben 2021 YoY
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Skokani kvartálu leden-duben 2021 YoY
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Kategorie, které letos propadly
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Průměrné ceny
ve vybraných kategoriích
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Vývoj e-commerce v regionu CEE



Růst e-commerce v regionu CEE
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Co nás čeká tento rok?



„Děkuji za pozornost“
Tomáš Braverman

www.linkedin.com/in/tomasbraverman
tomas.braverman@heureka.cz


