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HONOR

HONOR zvysil navstévnost
produktu diky newsletteru
od Heureky

@Heureka HONOR Mg L'

Nadupany
i elegantni
telefon

Zaobleny OLED displej,
trojity fotoaparat
atrendy design

Jaka byla vyzva

Cilem znacky HONOR je dlouhodobd podpora svych
produktl skrze Sirokou nabidku komunikaénich kandll
od Heureky. V tomto pfipadé zvolil HONOR newsletter
jako ndstroj k predstaveni novinky v kategorii mobilni
telefony.

Jaky jsme zvolili pristup?

Vzhledem k pozadavkim klienta vybrali nasi specialisté
newsletter v kombinaci s ispiracnim ¢lankem, ktery se
soustredi na predstaveni nového mobilniho telefonu
HONOR Magic Lite. Cilem bylo upozornit zdkazniky na
novinku a privést je na produktovou kartu, celkové
rozsifeni povédomi o znaéce a rast podilu znagky v
kategorii mobilni telefony.

Vysledky

Po odeslani newsletteru a zvefejnéni  clanku,
zaznamenala znaéka 0,4 pp ndardst podilu znacku

v kategorii mobilni telefony oproti prfedchozimu obdobi,
oproti pfedchozimu roku pak narast &inil 1,9 pp.

V obdobi 7 dnd po odeslani newsletteru doslo u produktu
ke zvys$eni navstévnosti produktové karty o 127 % a ke
zvySeni poc¢tu odchodu do e-shoptl o 23 %.

99 Newsletter je vyborny ndstroj na
cilené osloveni nasich koncovych
zakaznik(. A to jak k predstaveni
novinek, tak k podpore nasich
bestseller(. Jde o jednoduchou, ale
velmi Gcinnou, cilenou a kreativni
komunikaci, kterd prindasi vyborné

vysledky. ¢¢
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