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Pasbirejte vechny figurky Littlest Pet Shop a propoite je s digitainim svétem pfes
Roblox. Roztomily design, pohyblivé hiavitky a nostalgie level 7 000!

Kazda znacka vsak cilila na jiné publikum - proto jsme museli

prizpusobit strategii i zpusob komunikace. hi Hewskaczo e y!
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Vytvorili jsme komplexni marketingovy mix, ktery kombinoval online

Vycarujte si

i offline média - od socialnich siti, TV spotU a YouTube InstreamU az gtétz)lisr]cg
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po newslettery a inspiraéni ¢lanky. W 26t Shop set

i Littlest Pet Shop 2. série, soucasti baleni sbératelska
dopinék. Celkem 18 druhi k sesbiranl. Hratka s

Koupit pfes Heureku

Diky této strategii jsme dokazali oslovit Siroké spektrum cilovych /| # ; £’ rusueun.
skupin a vyrazné zvysit zapojeni i navstévnost produktovych | |
stranek.
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Probublam se jarem

v Diky cilené kampani na mladsi vékovou skupinu, ktera dominuje
na socialnich sitich, jsme dosahli udrzitelného CTR nad 0,9 %,
pric¢emz FruBlu ziskalo 576 362 impresi a Littlest Pet Shop 779 i Towenking L) Kowerisr 5 Sdbe
584 impresi.
v Na YouTube jsme pro Littlest Pet Shop nasadili Instream reklamu,
kterou zhlédlo 1 00%# 835 divakl. Hey Clay ziskalo dokonce 4 108 =
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554 impresi, pfriéemz 65 % zhlédlo celé video. " heurekal \

Reklama v mobilnich aplikacich

vV ramci kampani v hernich aplikacich jsme dosahli CTR pres 9 %,
cilenych na mladsi publikum.
Pro Hey Clay jsme prekrocili planované imprese o 30 %, pro LPS
jsme dosahli krasnych 1 651 678 impresi, ¢imz jsme plan prekrodili

o 7 %.
h e re kal v Pro Fru Blu jsme zaradili video reklamu, ktera dosahla 1 013 215 Vice info
U ’ impresi s CTR 2,89 %. 7
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v TV spot pro LPS na Nové prekrocil planované GRP o 27 %,
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J ’ s ohs kdyz dosahl 71 GRPU oproti planovanym 56.

I M I O S ZV SI I I v 'V ramci CTV (digitalni reklama zobrazovana ve streamovaném

y y obsahu na smart TV a dalSich zafizenich), jsme dosahli 1 000
\ V4 Y 4 030 impresi.
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° e ~ ” ” v Kazdou kampan jsme doplnili inspiracnim clankem, které

i t Nl O d | I d I k b&hem dvoumésiéniho méfeni doséhly v proméru az 51 000
p y precteni.

o0 W o Y 4 v Newslettery otevielo v proiméru 70 000 prijemcU, tzn. 40%
strategii site na
y Product Ads vV ramci kampané vzrostl trzni podil inzerovaného
m I r U v Hey Clay: 240 869 impresi béhem jediného mésice. produktu TM Toys Hey Clay sada jednorozci
o 15,54 %, zatimco celkovy narist podilu v kategorii

Trzni vy'lsledky modelin Cinil 4,68 %.

Sbirejte, hrajte si, sdilejte - Littlest Pet Shop jsou zpét!
Oblibena zvifeci parta se vraci ve velkém stylu! Druhd série 7. generace Littlest Pet Shop pFinasi nové roztomilé figurky s pohyblivymi hlavami, které potési nejen déti, ale

hravé rodice. Spojte sbirani se zabavou v digitalnim svété Roblox a uzijte si spolecné chvile plné fantazie. Jaké mazlicky privitate ve své sbirce?
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Littlest Pet Shop:

Fru Blu: v Béhem kampané dosahly figurky LPS zvysSeni trzniho
podilu o0 1,43 %, pricemz TM Toys Littlest Pet Shop
set s doplnky posilil svUj podil o 10,07 %.

v Béhem této kampané dosahla znacka Fru Blu navyseni trzniho
podilu o 10,79 % oproti obdobi pred kampani v kategorii
bublifukU, pficemz produkt Fru Blu Kvétina + napln 2 x 40 ml
zaznamenal podil 9,29 %.

4108 554 +15,54 % +27% 70 000

zhlédnuti nejvyssi narust trzniho nad plan GRP v TV uzivatelu v prOmeéru
Instream reklamy podilu produktu TM Toys kampani otevre nas
Hey Clay sada jednorozci newsletter
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